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Derroche en publicidad y propaganda
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Cómo se Distribución del Gasto en Publicidad y Propaganda

Por Dependencia del Gobierno 

Federal 2013 - 2017

• Son 10 medios los que concentran el 49% del

presupuesto y son Televisa y Tv Azteca los que

más se han beneficiado de estos gastos [juntos

acumulan 3 mil 148 millones de pesos].

• La Secretaria de Salud (SSa), la Secretaría de

Desarrollo Social (Sedesol) y la Secretaría de

Educación Pública (SEP) son las entidades

federales que más gastaron, a pesar de los

recortes presupuestales que se les han aplicado.

• Por medios, televisión se llevó el 35%, radio el

19%, medios impresos el 17% e Internet entre el

7 y el 5%.
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¿Cómo se gastó en publicidad por Dependencia?

http://www.sinembargo.mx/25-08-2018/3460723


La Discrecionalidad y Pertinencia del Gasto Público

• Si viene un cambio de régimen, esperamos un cambio de 
paradigma…

• ¿Cómo incidir en generación de riqueza?
• ¿Cómo contribuye más el gasto público al PIB?
• ¿Qué tipo de proyectos y de políticas públicas diseñar?
• Ley de Publicidad y Medios (#LeyChayote)

• La apuesta de la sociedad civil y de los espacios periodísticos 
debe ser transparentar y dar “máxima publicidad” a la gestión 
pública…

Concluyendo…
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